NEURALCREATORS - INZICHTEN VOOR MAKERS

Waarom je kijkers halverwege weglopen: het
patroon dat niemand ziet

Je video voelt goed, maar ergens tussen minuut twee en drie verdwijnen je kijkers. Niet omdat je content slecht
is, maar omdat je op het verkeerde moment het verkeerde laat zien. Onze brein-analyses onthullen precies waar

en waarom aandacht wegzakt, en hoe je dat in seconden omkeert.

Concrete details trekken aandacht, vage opstellingen verliezen deze direct

Wat we zien. Kijkers blijven hangen op het moment dat je specifieke, tastbare informatie toont: een exact bedrag, een
merknaam, een getal, een locatie. Ze klikken weg zodra je overschakelt naar algemene uitleg, opsommingen zonder visuele

haak, of vragen die een probleem beschrijven zonder meteen een concreet antwoord te geven.

Doe dit. Vervang elke algemene inleiding door één concreet detail. In plaats van 'we hebben veel opties', zeg je 'deze
uitvoering heeft 21 inch wielen, een panoramadak en kost 34.500 euro'. In plaats van 'wat is jouw grootste uitdaging', toon je

direct een specifiek geval: 'je ziet hier een auto met 87.000 kilometer, bouwjaar 2019, vraagprijs 18.900 euro'.

Voorbeeld. Een maker begint met 'vandaag gaan we iets bijzonders doen'. Aandacht zakt. Dezelfde maker zegt: 'we gaan
naar de Zeestraat, daar staat een auto met originele lak, 45.000 kilometer en een prijs die je niet verwacht'. Aandacht piekt

direct. Het verschil is niet de toon, maar dat je het brein iets concreets geeft om vast te pakken.

Visuele onthullingen slaan harder aan dan uitleg

Wat we zien. Het moment dat je iets fysiek aanwijst, toont of onthult, piekt de aandacht. Een scheur in een bumper
aanwijzen. Een verrassende locatie benoemen. Een onverwachte feit uitspreken. Maar zodra je overschakelt naar het uitleggen
van processen, het beschrijven van hoe iets werkt, of het aankondigen van wat er gaat gebeuren, zakt de aandacht consistent
weg.

Doe dit. Bouw je video rond onthullingen in plaats van uitleg. Laat zien, wijs aan, noem concrete feiten. Vermijd
tussenpassages waarin je beschrijft wat je gaat doen of hoe iets in elkaar zit. Elke seconde waarin je 'uitlegt' is een seconde

waarin je kijker weggaat.

Voorbeeld. Een maker zegt: 'we gaan nu de motor controleren en ik zal je laten zien hoe de testbank werkt'. Aandacht daalt.
Dezelfde maker zegt: 'kijk, deze motor heeft een ongebruikelijke klop' en toont direct het probleem. Aandacht stijgt. Het gaat

niet om wat je doet, maar om wat je onthult.

Abstracte risico's worden interessant als je ze persoonlijk en tastbaar maakt

Wat we zien. Wanneer je een probleem in algemene termen beschrijft, gaat de kijker in slaap. Maar zodra je hetzelfde
probleem concreet maakt met een specifiek bedrag, een herkenbare situatie, of een tastbaar gevolg, wordt het plotseling

relevant en trekt het volle aandacht.



Doe dit. Zeg niet 'veel mensen hebben financiéle problemen'. Zeg: 'je koopt deze auto voor 22.000 euro, maar de reparatie
kost 4.800 euro die je niet zag aankomen'. Zeg niet 'er zijn veel nepverkopen'. Zeg: 'deze auto staat op drie verschillende

websites met drie verschillende prijzen, en hier zie je waarom'.

Voorbeeld. Een maker waarschuwt: 'je moet voorzichtig zijn met verborgen gebreken'. Aandacht zakt. Dezelfde maker zegt:
'deze auto ziet er perfect uit, maar de versnellingsbak kost 6.500 euro om te repareren, en dat zie je niet totdat je 500

kilometer hebt gereden'. Aandacht piekt. Het verschil is dat je het risico plotseling voelbaar maakt.

04
Contrast en provocatie houden aandacht vast, context zonder spanning verliest deze

Wat we zien. Kijkers blijven hangen op het moment dat je iets onverwachts zegt, een scherp contrast toont, of een stelling uit
de lucht grijpt die tegen hun verwachting ingaat. Ze verdwijnen zodra je opbouwende context geeft zonder spanning, vage

introducties doet, of dezelfde boodschap herhaalt zonder draai.

Doe dit. Zet een provocatieve stelling vooraan. 'De goedkoopste auto is niet altijd de beste koop.' 'Wat iedereen over deze
auto denkt, is volledig fout.' 'Dit model wordt door professionals gemeden, en hier is waarom.' Vermijd lange opbouw,

herhaling en veilige inleidingen.

Voorbeeld. Een maker zegt: 'dit is een interessante auto, laten we kijken wat er speciaal aan is'. Aandacht zakt. Dezelfde
maker zegt: 'iedereen wil dit model, maar ik zou het nooit kopen, en je zult zien waarom'. Aandacht piekt direct. Je hebt een

belofte gemaakt die je moet inlossen, en dat houdt de kijker vast.

Wil je dit voor jouw eigen video?

Onze analyse draait op het brein-model van neurolucid.ai. Ja, we kijken seconde voor seconde, maar vooral naar wat
jij zegt en laat zien en hoe je kijker daar exact op reageert. Daar krijg jij feedback op: zo begeleid je je kijker stap voor
stap naar het koopmoment en laat je hem erin overgaan, begrijp je de psychologie achter elk moment, en maak je
betere content die je kijker, op basis van harde data en feiten uit ons brein-model, langer vasthoudt en de

actiebereidheid omhoog helpt.

Stuur een bericht naar founder@theaiuniversity.com met: ik wil graag een analyse. Je betaalt dan eenmalig 11 euro in

plaats van 299 euro. Hier heb je eenmalig recht op, daarna gaat de prijs voor een losse analyse terug naar 299 euro.
Liever elke maand inzicht? Neem het maandabonnement voor 99 euro per maand en krijg elke maand een rapport
in je mail.

Eenmalig 11 euro in plaats van 299 , of 99 euro per maand

NeuralCreators analyseert video's seconde voor seconde: hoe de kijker reageert op wat jij zegt en laat zien, op basis van ons brein-model. Voorbeelden in dit

document zijn fictief en illustreren waargenomen patronen.
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